
SNT — Données personnelles 

Exercice bilan — Mes données personnelles, leur collecte et leur valeur 
Nom :  Prénom :  Classe :  

 

Partie A — QCM (entourez la ou les bonnes réponses) 
1. Une donnée à caractère personnel indirectement identifiante est : 

a) Un nom et un prénom 
b) Une combinaison d'informations (code postal + date de naissance + métier, par exemple) qui permet de 
retrouver une personne par recoupement 
c) Une donnée totalement anonyme et sans risque 
d) Une donnée uniquement présente sur les réseaux sociaux 

2. Sur un bandeau de cookies, cliquer sur « Tout accepter » plutôt que « Paramétrer » : 
a) N'a aucune conséquence sur la collecte de mes données 
b) Réduit le nombre de partenaires ayant accès à mes données 
c) Maximise le nombre de partenaires ayant accès à mes données 
d) Bloque la publicité sur le site 

3. Sur l'étiquette de confidentialité d'une application (App Store / Play Store), une donnée « établissant un 
lien avec vous » signifie que : 

a) Cette donnée n'est jamais collectée 
b) Cette donnée est associée à votre identité (compte, appareil...) 
c) Cette donnée est collectée uniquement de façon anonyme 
d) Cette donnée concerne uniquement les paiements 

4. Dans le modèle économique d'un site de presse gratuit, la régie publicitaire est : 
a) Le lecteur du site 
b) L'intermédiaire qui vend les espaces publicitaires du site à des annonceurs 
c) La CNIL 
d) Le fournisseur d'accès à Internet 

5. Le mécanisme d'enchère en temps réel (RTB) permet : 
a) De choisir la même publicité pour tous les visiteurs d'un site 
b) De vendre l'accès à un lecteur profilé au partenaire qui paie le plus cher, en quelques millisecondes 
c) De supprimer les cookies automatiquement 
d) De payer un abonnement au site 

Partie B — Vrai / Faux (justifiez chaque réponse en une phrase) 
6. Un service numérique « gratuit » n'a aucun coût pour l'utilisateur. 

☐ Vrai   ☐ Faux   — Justification :  
  

7. Tous les cookies d'un site servent au même usage (mesure d'audience, publicité, fonctionnement 
technique...). 

☐ Vrai   ☐ Faux   — Justification :  
  

8. Paramétrer ses cookies plutôt que tout accepter est un des leviers pour réduire la collecte de ses DCP. 

☐ Vrai   ☐ Faux   — Justification :  
  



9. Un site financé par abonnement a structurellement besoin d'autant de partenaires publicitaires qu'un 
site financé par la publicité ciblée. 

☐ Vrai   ☐ Faux   — Justification :  
  

Partie C — Complétez le schéma 
Complétez le schéma du circuit publicitaire d'un site de presse gratuit en plaçant les bons termes dans les cases : 
éditeur, régie publicitaire, partenaires (annonceurs, adtech...), cookie. 

[ __________________ ]  →  produit le contenu du site 

↓ 

Un ( __________________ ) attribue un identifiant unique au lecteur 

↓ 

[ __________________ ]  →  vend l'espace publicitaire aux enchères 

↓ 

[ __________________ ]  →  achètent l'accès au profil du lecteur 

 

10. En une phrase, expliquez ce que « vend » réellement le site au bout de ce circuit. 
  

  

Partie D — Étude de cas 
Lisez la situation puis répondez aux questions. 
Manon utilise l'application gratuite d'un jeu mobile. Sur sa fiche dans le Play Store, l'étiquette de confidentialité 
indique que l'application collecte : la localisation (liée à l'identité), les identifiants publicitaires (liés à l'identité), 
et les achats (liés à l'identité). Manon a accepté tous les cookies et toutes les autorisations sans les lire. 

11. Citez une conséquence concrète, pour Manon, du fait que ces trois données soient « liées à son identité ». 
  

  

12. Proposez deux actions concrètes que Manon pourrait faire, la prochaine fois, pour réduire la collecte de 
ses données sur cette application ou une application similaire. 
  

  

13. Si Manon voulait vérifier ce que le jeu fait réellement de ses données, quel document devrait-elle 
consulter ? À quoi correspond ce document ? 

  

  

 

 



 

Partie E — Question de synthèse 
14. En quelques phrases, expliquez à un camarade qui n'a pas suivi le cours pourquoi un service numérique 
gratuit n'est jamais totalement « gratuit », et quels sont les deux leviers concrets vus en cours pour réduire 
la collecte de ses données personnelles. 
  

  

  

  


